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Im Schwitzkasten

Liebe Leser,

der Sommer 2026 wird als auBergewohnlich heiB in die Ge-
schichtsbiicher eingehen. Temperaturen zwischen 30 °C und
40 °C haben Auswirkungen auf Mensch, Tier und Natur — und
auf die Shoppinglaune der Konsumenten. Die Hitze, so der
Handelsverband Deutschland (HDE), verderbe vielen Men-
schen spiirbar die Lust auf den Einkaufsbummel in der Innen-
stadt. Der Einzelhandel werde an seinem Standort Nummer
eins zunehmend in den Schwitzkasten genommen. Deshalb
brauche es MaBnahmen zur Abkiihlung der Innenstadte.
Stimmt. Vielerorts fehlen Baume und Griinflachen. Auch
Brunnen und offentliche Trinkwasserspender wiirde ich in
den Innenstadten gerne mehr sehen - wobei klar ist, dass
den Kommunen fiir derartige MaBnahmen oft die finanziellen
Mittel fehlen.

~Woran liegt
es, dass
manche Som-

Nicht nur die Kundenfrequenzen in den Innenstadten sanken
in diesem Hitzesommer. Auch Messeveranstalter bekamen
die Folgen zu spiiren. Die TrendSet beispielsweise begriinde-
te den Besucherriickgang u. a. mit den hohen Temperaturen.
Gleichzeitig verzeichnete die Trends Up West in Diisseldorf
nach eigener Aussage einen Besucherrekord — und das bei
Temperaturen von bis zu 40 °C. Die duBeren Bedingungen
allein sind also fiir den Erfolg einer Messe nicht entscheidend.
Woran liegt es dann, dass manche Sommerveranstaltungen
schwacheln oder gar, wie der fiir Ende September geplante
DesignSalon Salzburg, abgesagt werden? Und wie kdnnen
Handel, Industrie und Messemacher gemeinsam diese Ent-
wicklung stoppen? Dariliber haben wir mit den Verantwortli-
chen des Europaischen Verbandes Lifestyle gesprochen.
Das Interview mit EVL-Geschaftsfiihrerin Heike Tscherwinka
und EVL-Vorstandsprecher Lars Adler lesen Sie auf den
Seiten 16 und 17.

Ich wiinsche Ihnen eine spannende Lektiire!

The Vel

Sabine Stenzel

sabine.stenzel@meisenbach.de
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Al GEMERATED

Verpackung wird Chefsache, sagt unser Gastautor
Frank Rehme von Zukunft des Einkaufens. Warum,
erlautert er auf den Seiten 18 und 19
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Der neuen, von Bjoern Berger gestalteten
Messerserie ,Partner’ von Wusthof wid-
men wir die Designgeschichten auf den

Seiten 22 und 23. © Wsthof
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22 Designgeschichten: Bjoern Berger
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24 Titelstory: Fissler ,M5 Pro-Ply™* —
Flinf Schichten, eine Mission

26 In der Kiiche

32 Im Esszimmer

Den heiBen Start in die Saison
der Sommermessen markierte
die Trends Up West. Mehr zu
dieser und anderen Veranstal-
tungen lesen Sie ab Seite 38
© Trends Up UG




Von der HeiBluftfritteuse
bis zum Kaffeevollauto-
maten reicht unsere Pro-
duktschau ab Seite 26.
© Kuchenprofi
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THE

INSPIRED
HOME

‘ N ) IHA’s GLOBAL HOME +

SHO ®‘ HOUSEWARES MARKET
9.-11. MARZ | CHICAGO

DIENSTAG - MITTWOCH - DONNERSTAG

WO SICH DIE BRANCHE
TRIFFT, WENN ES
UM INNOVATION UND
INSPIRATION GEHT

Die Inspired Home Show wurde fiir 2027 komplett neu
konzipiert und verfugt Uber ein vollstondig neues Layout.
Erstmals werden alle drei Hauptkategorien — Dine + Décor,
Wired + Well und Clean + Contain — in der South Hall
positioniert, um fur die Besucher ein lebendiges und
dynamisches Erlebnis zu schaffen. Die North Hall wird sich auf
internationale Beschaffung konzentrieren. Zusatzlich werden
alle zentralen Ausstellungen und Prasentationen auf der
Ausstellungsflache platziert, um einen einfachen Zugang zu
Entdeckungen und Lernmaoglichkeiten zu ermaoglichen.

Wir freuen uns darauf, Sie in Chicago begriBen zu durfen,
damit Sie die ,neue” Inspired Home Show im kommenden
Marz selbst erleben konnen!

— DEREK MILLER, Prasident und CEO der IHA

© 2026 International Housewares Association. All Rights Reserved.

Fur weitere Informationen und lhre kostenlose

Online-Registrierung besuchen Sie:
ThelnspiredHomeShow.com

Weitere Messe- und Reiseinformationen:
IHA Deutschland Buro, EK/servicegroup, Paul Spieker,
Tel: +49 521 2092200, p.spieker@ek-retail.com



