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Editorial

Auf der Suche  
nach Orientierung

Sabine Stenzel
sabine.stenzel@meisenbach.de

Liebe Leser,
wer in diesen Wochen die Schlagzeilen verfolgt, 
könnte meinen: Der Handel kennt nur noch  
Insolvenzen, Geschäftsschließungen und Rück-
zug aus der Innenstadt. Die Turbulenzen rund 
um Galeria und Filialisten wie Depot bieten 
Raum für Desorientierung und schüren Sorgen – 
um Arbeitsplätze, Frequenz und ganze Ein-
kaufsstraßen. Doch gleichzeitig entsteht eine 
andere Realität: Händlerinnen und Händler, die 
nicht auf den nächsten Rettungsplan warten, 
sondern längst an einem neuen Selbstverständ-
nis des Handels arbeiten. Ein Beispiel dafür ist 
der Concept Store Gumprecht in Regensburg, der seit 15 Jahren 
erfolgreich zeigt, wie kuratierter Handel funktioniert. Mehr dazu 
lesen Sie ab Seite 22.

„Jetzt geht es um  
Emotionen – und  
diesmal wirklich.“

Dass auch die Lieferanten nach (Neu-)Orientierung suchen, war 
auf der EVL-Mitgliederversammlung in Würzburg spürbar. Vorträ-
ge, Workshops und Gespräche drehten sich unter dem Motto 
„Mein Nordstern“ um entscheidende Fragen: Wofür stehen wir? 
Und was macht unser Angebot für Handel und Endkunden wirk-
lich begehrenswert – jenseits des Preises?
Die dort formulierten Thesen zur Zukunft der Branche: eine Pola-
risierung zwischen „preiswert“ und „begehrenswert“, der Wunsch 
nach Produkten mit klarer Handschrift statt breiter, austauschba-
rer Sortimente, eine emotionalere Designsprache sowie mehr 
Gemeinschaft und Vertrauen. EVL-Vorstandsmitglied Axel  
Gottstein brachte die Stoßrichtung auf den Punkt: „In den  
vergangenen 20 Jahren ging es um immer mehr Effizienz. Jetzt 
geht es um Emotionen – und diesmal wirklich.“
Ich wünsche Ihnen eine spannende Lektüre – bleiben Sie zuver-
sichtlich!
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Kleen-Tex Home macht 
Böden zum Verkaufsthema: 
Die Design-Fußmattenkollek-
tion wash+dry und die neue 
Teppichlinie „Rugello“ bringen 
waschbare, pflegeleichte 
Bodenlösungen mit Stil in den 
Handel – vom Eingangsbe-
reich bis ins Wohnzimmer. 
Mehr dazu lesen Sie in 
unserer Titelstory auf den  
Seiten 28 und 29.
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Warum der „Zick-Zick“-Hacker seit 
Jahrzehnten so erfolgreich ist, erfah-

ren Sie in unseren Designgeschich-
ten auf den Seiten 26 und 27.  

© Zyliss/DK Household Brands

Produkte, mit denen man Frische 
clever verlängern kann, zeigen wir 
ab Seite 30. © Kilner

Gumprecht in Regensburg zeigt seit 15 Jahren, wie kuratierter 
Handel funktioniert. Mehr über den Concept-Store lesen Sie ab 
Sete 22. © Rid Stiftung/Jan Schmiedel
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Den Experten für japanische 
Klingenkunst Yaxell und 

Yaxell Europe widmen wir das 
Unternehmensporträt auf den 

Seiten 52 und 52.
© Yaxell Europe ApS
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„Schenk mir was!“ star-
tet ab Seite 42.  
© Microplane


