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Liebe Leserinnen, 
liebe Leser,

die IFA sorgt für Schlagzeilen – positive 
wie negative. Die positive Schlagzeile ist, 
dass die Messe für Consumer Electronics 
und Home Appliances in diesem Jahr zu-
rückkehrt (s. unser Bericht auf S. 59). Vom 

2. bis 6. September geht die IFA auf dem 
Berliner Messegelände an den Start. Aller-

dings, wie die stil & markt-Redaktion kurz vor 
Drucklegung dieser Ausgabe erfuhr, ohne ihren 

Direktor. Jens Heithecker, bestätigte die Messe Ber-
lin, wurde von seinen Aufgaben als IFA Executive  

Director entbunden. 
Und damit wären wir auch schon bei den weniger schönen Nach-
richten. Denn die Zukunft der IFA, die in zwei Jahren ihr 100. 
Jubiläum feiert, ist ungewiss: 2023 läuft der Veranstaltungsver-
trag zwischen der Branchenorganisation gfu und der Messe Ber-
lin aus. Die Verhandlungen um eine Fortführung sowie die zu-
künftige Konzeption und auch den Verbleib der IFA in Berlin ge-
stalten sich Medienberichten zufolge schwierig. Beide Seiten 
gaben sich allerdings, was die Kommunikation dieser Problema-
tik betrifft, bis zum Schlusstermin unseres Heftes zurückhaltend.

Derweil steht eine weitere internationale Fachmesse in den 
Startlöchern. Die Verantwortlichen der spoga+gafa in Köln be-
richten von guten Anmeldeständen und einem positiven Zu-
spruch auf den neuen Juni-Termin (s. S. 58). Die Vorzeichen 
sind also vielversprechend, zumal der Gartenmarkt boomt. Die 
Verbraucher haben laut Daten des IFH Köln 2021 fleißig in ihr 
„Wohnzimmer im Freien“ investiert, sodass der Gartenmarkt ein 
Plus von 2,7 % für sich verbuchen konnte. So kann’s weiterge-
hen! Die passenden Produkte finden Sie in unserem Special ab 
Seite 32, Trends inklusive. Ich wünsche Ihnen eine anregende 
Lektüre – vielleicht ja sogar auf dem Balkon oder der Terrasse!
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WMF steigt wieder in das Seg-
ment des privaten Premium- 
Kaffeegenusses ein. Begleitet 
wird der Launch der Kaffeevoll-
automaten-Serie „WMF Pefec-
tion“ von einer der größten 
und ausdrucksstärksten Kam-
pagnen der Firmenhistorie, 
deren Gesicht Hollywood- 
Schauspielerin Diane Kruger 
ist. Mehr dazu erfahren Sie in 
unserer Titelstory auf den Sei-
ten 30 und 31.
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Qualität statt Quantität

Die „Ceelings“ von Fifty- 
eight Products sind die 
Helden unserer Design-
geschichten auf den 
Seiten 28 und 29.

Die spoga+gafa steht in 
den Startlöchern. Wir 

berichten auf Seite 58.

„Let’s cook together“ 
heißt es ab Seite 44.
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Neue Produkte für den  
Outdoorbereich stellen wir 
ab Seite 32 vor.

Einen Blick auf bevorste-
hende Messen werfen wir 

ab Seite 58.

Bessey & Flammer 
feiert in diesem Jahr 
seinen 90. Geburts-
tag. Ab Seite 22 wer-
fen wir einen Blick in 
die Vergangenheit, 
Gegenwart und 
Zukunft.


